MATERIAL FOR SPANISH ORAL CLASSES
for beginners
This pack includes

3 Spanish oral classes for beginners

- Un Día Normal
- La Campaña Publicitaria
- Una Semana muy Ocupada
Each class will last approximately one hour.

Each section includes the following parts:

· instructions and information for the teacher: the topic and learning objectives of the lessons, how to organise students and to conduct each activity, the role/s of the teacher;
· summary of grammatical points which will be used in the activity or indications of those which need to have been seen before carrying out the activity;
· suggestions about how to explore the topic of the lesson further by practising other language skills (writing, reading, etc.); and 
· teaching material (ready to photocopy)
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Lección nivel elemental 

Título: Un día normal...
Instrucciones: Este ejercicio está diseñado para repasar las acciones cotidianas, los días de la semana, etc. y para practicar la formación de preguntas.
Es recomendable repasar el siguiente vocabulario para facilitar la actividad: días de la semana, cómo decir la hora, vocabulario básico sobre comida y deportes, pronombres interrogativos, etc.

	Qué 
	Cuándo
	Quién

	Dónde
	A qué hora
	Con quién

	Cómo 
	Por qué 
	Etc.


Los estudiantes tienen que preparar las preguntas para realizar a tres estudiantes de la clase y rellenar el cuestionario. Recordadles que necesitan realizar preguntas/ respuestas completas y no pueden mirar la información del otro estudiante. Siempre se puede animar a los estudiantes a realizar otras preguntas que crean interesantes.
Tener en cuenta que los estudiantes necesitan poder moverse por la clase.

Recordatorio gramatical: Para esta actividad se necesita haber mirado temas como las horas, días de la semana y verbos para expresar acciones cotidianas (teniendo en cuenta los verbos reflexivos y de cambio ortográfico).

Sugerencias: Siempre se puede reducir el número de encuestados dependiendo del número de estudiantes y del tiempo del que se disponga.

La segunda parte del ejercicio en el que se ponen en común las respuestas puede realizarse de modo oral o de modo escrito y de modo individual o en grupos. 

Este tipo de actividad puede adaptarse a otros temas: música, comidas, viajes, deportes, etc.

Para consolidar el vocabulario y las estructuras practicadas en clase los estudiantes pueden escribir una pequeña composición sobre las actividades que realizan cada día, incluyendo horas, lugares o personas. 

MATERIAL:

Estudiante A: Trabajas para un periódico y necesitas información para una encuesta sobre las costumbres de los estudiantes en tu país. Pregunta a tres estudiantes diferentes completando las columnas.  

Los días de la semana

	Nombre del estudiante
	
	
	

	Levantarse (at what time)
	
	
	

	Trabajo/ estudio (where)
	
	
	

	Comida (at what time/ where)
	
	
	

	Volver a casa (how)
	
	
	

	Acostarse (when)
	
	
	


La mayoría de los estudiantes los días de semana se levantan ...

Estudiante B: Trabajas para un periódico y necesitas información para una encuesta sobre las costumbres de los estudiantes en tu país. Pregunta a tres estudiantes diferentes completando las columnas. 

Los días de la semana

	Nombre del estudiante
	
	
	

	Desayuno (what)
	
	
	

	Trabajo/ estudio (where)
	
	
	

	Comida (at what time/ where)
	
	
	

	Terminar el trabajo (at what time)
	
	
	

	Por la noche (what)
	
	
	


La mayoría de los estudiantes los días de semana se levantan ...

Estudiante C: Trabajas para un periódico y necesitas información para una encuesta sobre las costumbres de los estudiantes en tu país. Pregunta a tres estudiantes diferentes completando las columnas.

Los fines de semana

	Nombre del estudiante
	
	
	

	Levantarse (at what time)
	
	
	

	Hacer por la mañana (what)
	
	
	

	Comida (at what time/ where)
	
	
	

	Viajar (where/with whom)
	
	
	

	Por la noche (what)


	
	
	


La mayoría de los estudiantes los fines de semana se levantan...

Estudiante D: Trabajas para un periódico y necesitas información para una encuesta sobre las costumbres de los estudiantes en tu país. Pregunta a tres estudiantes diferentes completando las columnas.

Los fines de semana

	Nombre del estudiante
	
	
	

	Desayuno (what)
	
	
	

	Deportes (what/ with whom)
	
	
	

	Estudiar/trabajar (How many hours)
	
	
	

	Cena (where)
	
	
	

	Acostarse (when)
	
	
	


La mayoría de los estudiantes los fines de semana se levantan...

Lección nivel elemental

Título: LA campaña publicitaria
Instrucciones: Este ejercicio está diseñado para repasar las oraciones comparativas, así como las diferencias entre ser y estar y la concordancia entre nombres y adjetivos.

Es recomendable repasar algunos adjetivos, etc. Antes de empezar la clase será necesario introducir algunas frases de debate y se puede realizar una actividad de “braimstorming” para poner en común el vocabulario y quizás clasificarlo en diferentes categorías: Ej. 

	Adjetivos de color
	Adjetivos de calidad
	Otros...

	
	
	


Frases de debate:

Estoy de acuerdo pero...

No estoy de acuerdo porque...

Me parece interesante porque...

Me parece ridículo porque...

Creo que... / Pienso que...

Los estudiantes en grupo tendrán que preparar una campaña publicitaria para diferentes productos. Primero han de describir el producto y explicar las razones por las cuales el público debe comprarlo. Entonces, una persona (deberá ser una persona diferente para cada producto) presentará brevemente el producto al resto de la clase. Una vez terminada la presentación el otro equipo tendrá la oportunidad de presentar su producto. Cuando hayan acabado, se establecerá un debate para convencer al resto de los estudiantes, en el cual se utilizarán frases comparativas, por ejemplo Pepsi es mejor que Coca-cola porque es más barata, tiene mejor sabor, etc.
Al final de la clase se hará una votación para decidir qué campañas han sido las más efectivas.

Recordatorio gramatical: Para esta actividad se necesita haber mirado las diferencias entre ser y estar, la formación de comparativos.

Sugerencias: 

Siempre se puede reducir el número de productos dependiendo del número de estudiantes y del tiempo del que se disponga. Si se dispone de más tiempo se puede elegir un producto y diseñar un anuncio que deberán representar para el resto de la clase.

MATERIAL:

Grupo A

Sois los representantes de una agencia de publicidad y os han encargado representar los siguientes productos. En grupos debéis decidir cuáles son las mejores características de cada objeto (precio, calidad, sabor, seguridad, modelo, etc.). Por turnos, uno de vosotros tendrá que presentar el producto al resto de la clase. Después una persona de la competencia va a presentar un producto similar al vuestro pero de otra marca. Tenéis que prestar atención a esta presentación porque después se va a establecer un debate sobre ambos productos. Intentad defender vuestro producto y convencer al resto de la clase.
Para el debate podéis utilizar las siguientes frases y comparativos:

Estoy de acuerdo pero...

No estoy de acuerdo porque...

Me parece ridículo porque... 

Me parece interesante porque...

Creo que... / Pienso que...

Nuestro producto es mejor porque...

más... que...

menos...  que...

	Coca-cola
	Adidas
	Porsche

	
	
	


Votación ¿Qué productos son los mejores después de las campañas?


Grupo B

Sois los representantes de una agencia de publicidad y os han encargado representar los siguientes productos. En grupos debéis decidir cuáles son las mejores características de cada objeto (precio, calidad, sabor, seguridad, modelo, etc.). Por turnos, uno de vosotros tendrá que presentar el producto al resto de la clase. Después una persona de la competencia va a presentar un producto similar al vuestro pero de otra marca. Tenéis que prestar atención a esta presentación porque después se va a establecer un debate sobre ambos productos. Intentad defender vuestro producto y convencer al resto de la clase. 

Para el debate podéis utilizar las siguientes frases y los comparativos:

Estoy de acuerdo pero...

No estoy de acuerdo porque...

Me parece ridículo porque... 

Me parece interesante porque...

Creo que... / Pienso que...

Nuestro producto es mejor porque...

más... que...

menos...  que...

	Pepsi
	Nike
	Ferrari

	
	
	



Grupo C

Sois los representantes de una agencia de publicidad y os han encargado representar los siguientes productos. En grupos debéis decidir cuáles son las mejores características de cada objeto (precio, calidad, sabor, seguridad, modelo, etc.). Por turnos, uno de vosotros tendrá que presentar el producto al resto de la clase. Después una persona de la competencia va a presentar un producto similar al vuestro pero de otra marca. Tenéis que prestar atención a esta presentación porque después se va a establecer un debate sobre ambos productos. Intentad defender vuestro producto y convencer al resto de la clase. 

Para el debate podéis utilizar las siguientes frases y los comparativos:

Estoy de acuerdo pero...

No estoy de acuerdo porque...

Me parece ridículo porque... 

Me parece interesante porque...

Creo que... / Pienso que...

Nuestro producto es mejor porque...

más... que...

menos...  que...

	Fanta
	
	Easy jet

	
	
	


Votación ¿Qué productos son los mejores después de las campañas?


Grupo D

Sois los representantes de una agencia de publicidad y os han encargado representar los siguientes productos. En grupos debéis decidir cuáles son las mejores características de cada objeto (precio, calidad, sabor, seguridad, modelo, etc.). Por turnos, uno de vosotros tendrá que presentar el producto al resto de la clase. Después una persona de la competencia va a presentar un producto similar al vuestro pero de otra marca. Tenéis que prestar atención a esta presentación porque después se va a establecer un debate sobre ambos productos. Intentad defender vuestro producto y convencer al resto de la clase. 
Para el debate podéis utilizar las siguientes frases y los comparativos:

Estoy de acuerdo pero...

No estoy de acuerdo porque...

Me parece ridículo porque... 

Me parece interesante porque...

Creo que... / Pienso que...

Nuestro producto es mejor porque...

más... que...

menos...  que...

	Fanta
	
	Easy jet

	
	
	


Lección nivel elemental

Título: Una semana muy ocupada
INSTRUCCIONES: Este ejercicio está diseñado para repasar cómo hacer invitaciones y cómo aceptarlas o declinarlas.

Los estudiantes han de completar su diario con diferentes propuestas, y preferiblemente con una persona diferente para cada día. Tendrán que negociar entre ambos y decidir:

· ¿Qué van a hacer?

· ¿Cuándo?

· ¿A qué hora y dónde van a quedar?

· ¿Con quién?

RECORDATORIO GRAMATICAL: Para esta actividad se necesita haber estudiado los temas de cómo decir la hora, el presente de verbos regulares e irregulares y expresiones para aceptar o rechazar invitaciones.

SUGERENCIAS: Antes de empezar se pueden repasar algunas expresiones para aceptar o rechazar invitaciones y realizar entre todos una lista de actividades: ir al cine, a una exposición de arte, a un restaurante mejicano, etc.

	Hacer invitaciones

	¿Te gustaría ir a… (conmigo)?

Si estás libre hoy, vamos a …

¿Quieres / deseas ir a…?

¿Por qué no vamos a…?

¿Vamos a…?

¿Te apetece ir a…?



	Aceptar invitaciones
	Rechazar invitaciones

	Sí, ¡qué buena idea!


De acuerdo, tengo todo el día libre


Sí, con mucho gusto, ¿a qué hora?

¡Cómo no! ¿a qué hora?


Por supuesto, gracias por la invitación
Perfecto, no tenga nada que hacer.


	Tengo mucho que hacer ese día. Otro día tal vez.




Me gustaría mucho, pero no puedo 

porque ...




¡Qué lástima! Esta tarde estoy ocupado Lo siento pero es que ya tengo planes para ese día. ¿Qué tal …?


	27 Lunes

________________________

________________________

________________________


	1 Viernes 

________________________

________________________

________________________



	   28 Martes

________________________

________________________

________________________


	2 Sábado

________________________

________________________

________________________



	29 Miércoles

________________________

________________________

________________________


	3 Domingo

________________________

________________________

________________________



	30 Jueves

________________________

________________________

________________________
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